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 چکيده  

 
  ایبرجسته  نقش  اخیر  هایدهه  طی  المللی،بین  تجاری  اختلافات  وفصلحل  اصلی  سازوکارهای  از  یکی  عنوان  به  داوری  نهاد

  های سرمایه  روزافزون اهمیت و جهانی مبادلات گسترش با. است کرده ایفا اقتصادی روابط ثبات و حقوقی امنیت تضمین در

  برای  کارآمد ابزاری   بلکه نیست، تعارضات رفع برای نهادی صرفاً دیگر داوری ها،شرکت  حقوقی  اعتبار و برند ویژهبه  نامشهود،

 تخصصی  و  محرمانگی  سرعت،  همچون  هاییویژگی  حقوقی،  منظر  از. شودمی  محسوب  تجاری  اعتبار  و  حقوقی  جایگاه  از  صیانت

  امکان   هاشرکت   به  یادشده  هایقابلیت .  است  کرده  تبدیل   ملی  محاکم  برای  مناسب  جایگزینی  به  را  نهاد  این  داوری،  بودن

  آنان   به  نسبت  بازار  اعتماد  و  برند  جایگاه  آنکه  بدون  کنند،  مدیریت  غیرعلنی  و  امن  محیطی  در  را  خود  اختلافات  تا  دهدمی

  اجرای   تضمین  ضمن  که  کندمی  فراهم  بستری  داوری  المللی،بین   قراردادهای  و  شرکتیمیان  اختلافات  در  ویژهبه .  ببیند  آسیب

  مستقیم  صورت  به  تواندمی  نهاد  این  که  دهدمی  نشان  داوری  هایظرفیت   بررسی .شود  حفظ   نیز  تجاری  روابط  تداوم  عدالت،

  تجارت   حقوق  منظر  از  تنهانه   امر  این.  باشد  آفریننقش   هاشرکت   نامشهود  هایسرمایه  از   صیانت  و  حقوقی  ریسک  کاهش  در

  روش .شد  خواهد  نیز  کلان  سطح  در  اقتصادی  امنیت  تقویت  و  قراردادی  استانداردهای  ارتقای  موجب  بلکه  دارد،  اهمیت  المللبین

  در  هاآن   نقش  بر  تأکید  با  المللیبین   داوری  هایرویه  و  قواعد  تطبیقی  مطالعه  بر  و  است  تحلیلی  ـ  توصیفی  حاضر  تحقیق

  مقررات   المللی،بین   اسناد  حقوقی،  متون  بررسی  طریق  از  هاداده .  است  استوار  هاشرکت   حقوقی  اعتبار  و  برندینگ  از  حمایت

  قرار   ارزیابی  مورد   المللبین   تجارت  حقوق  تحلیل  چارچوب  در  و  شده  استخراج  عملی  هاینمونه   و  معتبر  داوری  نهادهای
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Abstract  
One of the main concerns is the possibility of producing defective offspring and transmitting genetic diseases 

and the concern for the child's future, given that the right to form a family and have children is an inalienable 

right of every human being, but the right to have children of people with genetic disabilities is ambiguous. 

The purpose of this study is to explain the right to have children of couples with genetic disabilities and to 

analyze the legal prohibition of the right to have children in such couples. The question raised in this study 

is what should be done in the conflict between the rights of couples with genetic disabilities to marry and 

have children, and the preservation of public health and the protection of the rights of the future child, and 

which should take priority? The findings of the study indicated that, based on general and specific human 

rights documents, the right to have children, an independent right, has been accepted for couples with 

genetic disabilities like other people, and there is no prohibition in international documents or domestic 

laws in the event of the possibility of their children suffering from similar disabilities. People with disabilities, 

like other people, have the right to a family, and this right is a broad concept that, in addition to marriage, 

includes concepts such as the feeling of becoming a parent, freely deciding on the number and spacing of 

children, and equal rights with others regarding guardianship and adoption, which should not be denied on 

the pretext of believing that a person with a disability is incapable or in the best interest of the child. The 

proposed solution is minimal government intervention in the rights of individuals, by prioritizing the 

interests of the future child and committing to providing free medical services, premarital counseling, and 

increasing the level of awareness of couples through education. 
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The right to procreate, genetic disability, forced abortion, sterilization, the right to fetal 

health 
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Abstract 

 

 

Third-party obligation is one of the important concepts in Iranian law, in which a person (obligor) 

undertakes an obligation for the benefit of a third party (other than the parties to the contract). This type of 

obligation may be made for various reasons, such as the third party benefiting from the benefits of the 

contract or providing protection to the parties. However, the fulfillment of an obligation for the benefit of a 

third party faces certain obstacles and conditions that limit its enforceability. One of the most important 

obstacles is the lack of consent of the third party. If the third party refuses to accept or benefit from the 

obligation, the obligation for the benefit of a third party will not be effective. In other words, the third party 

must be willing to use the obligation for his own benefit, otherwise the obligation will be invalid. In addition, 

the consent of the obligee is also necessary, because otherwise the contract will be ineffective. Some specific 

laws may not allow the obligation for the benefit of a third party to be fulfilled in a desirable manner, 

especially if it conflicts with special regulations or the rights of others. In this regard, mandatory laws 

designed based on public order or good morals may declare such obligations illegal. Another obstacle is the 

presence of a specific condition in the contract that may create restrictions on the third party's exploitation 

of the obligation. The lack of competence of the third party is also another important obstacle. The third 

party must have the necessary legal or contractual competence to benefit from the obligation. If the third 

party lacks this competence, the obligation in his favor will not be enforceable. Also, if the parties to the 

contract do not intend to create an obligation in favor of the third party, this type of obligation will not be 

enforceable at all. Therefore, in Iranian law, the aforementioned obstacles cause the implementation of the 

obligation in favor of the third party to be limited and affected by specific laws. 
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                                              مقدمه

  روابط  پیچیدگی  و  المللیبین   تجارت  روزافزون  گسترش

  وفصلحل  برای کارآمد  سازوکارهایی   ایجاد  ضرورت  قراردادی،

  محاکم .  است  ساخته  آشکار  پیش   از  بیش   را  تجاری  اختلافات

 محسوب  دعاوی  به  رسیدگی  سنتی  مرجع  هرچند  ملی،

  در   کافی  تخصص  فقدان  دادرسی،  اطاله  دلیل  به  شوند،می

  با   همواره  محرمانه،  اطلاعات  افشای  خطر  و  فراملی   مسائل

  نهاد   بستری،  چنین  در.  اندبوده  مواجه  جدی   هایی محدودیت

  کرده  ظهور ملی محاکم  برای مؤثر جایگزینی عنوان به داوری

  و   طرفیبی  سرعت،  چون  هاییویژگی  با  است  توانسته  و

  سوی  از.کند  جلب  خود  به  را  تجاری  فعالان  اعتماد   محرمانگی،

  ها شرکت   سرمایه  از  ایعمده  بخش  معاصر،  اقتصاد  در  دیگر،

  و   حقوقی   اعتبار  برند،   جمله  از  نامشهود  هایدارایی  قالب   در

  در   سادگیبه  که  عناصر  این.  شودمی  متبلور  تجاری  شهرت

  دارند،   قرار  حقوقی  منازعات  از  ناشی   هایآسیب  معرض

  دچار   ملی   محاکم   در  دعاوی  منفی   انعکاس   با   توانندمی

  این  از  صیانت   و   حفظ  بنابراین، .  شوند  جدی  ایلطمه 

  از  یکی  جهانی،  رقابت  بستر  در  ویژهبه  نامشهود،  هایسرمایه

  اختلاف   حل  سازوکار  انتخاب  در  هاشرکت  محوری  اهداف

 .است

  برای  محرمانه  بستر  آوردن  فراهم   با  المللیبین   داوری 

 اجرا   قابل   آرای  صدور  و  طرفین  میان  تنش  کاهش  رسیدگی،

  شمار  به  هدف  این  تحقق  در  کارآمد  ابزاری  جهانی،  سطح  در

  را   خود  اختلافات  توانندمی  داوری  طریق  از  هاشرکت.  رودمی

  خویش  رقابتی   موقعیت  و  تجاری  اعتبار  به  خدشه  بدون

  اختلاف  حل   به  تنهانه  داوری  ترتیب،  بدین .  کنند  مدیریت

 برندینگ   از  حمایت  در  ایپیشگیرانه  نقش  بلکه  کند،می  کمک

 . نمایدمی  ایفا ها شرکت حقوقی اعتبار و

 حوزه  در  داوری  نهاد  هایپتانسیل  بر  تمرکز  با   مقاله  این 

  داوری  کارکردهای  میان  ارتباط  دارد  تلاش  الملل،بین  تجارت

.  کند  بررسی  را  هاشرکت  نامشهود   هایسرمایه  از  صیانت  و

  تطبیقی  مطالعه  با  و  است  تحلیلی  ـ  توصیفی  تحقیق،  رهیافت

  ارتقای  در  نهاد   این  هایظرفیت  داوری،  هایرویه  و  مقررات

.  شد  خواهد   تحلیل  هاشرکت  تجاری  اعتبار  و  حقوقی  امنیت

 در   راهبردی  ابزاری  عنوانبه  داوری  جایگاه  تبیین  اصلی،  هدف

  تجارت  عرصه  در  برندینگ  از  حفاظت   و   اختلافات  مدیریت

 . است جهانی

 تعاریف و تاریخچه-1

   تعاریف جامع داوری-1-1

اند برداشتی  های گوناگون در تعریف داوری در صدد بودهتلاش

های اصلی حقوقی  کلی و دست خوش تحول از داوری و شکل

 د: شوسازند. موارد زیر را از باب نمونه ذکر میآن را منعکس 

ای مورد بحث توسط کسی  تصمیم کنترل نشده، حل مسئله

کنند ادعاهای خود را به وی ارجاع دهند که طرفین توافق می

 .  تا به تصمیمی منصفانه دست یابند

آن حل یک مسئله مورد علاقه    وسیله  به  که  است  ابزاری  داوری

یا چند شخص دیگر داور یا داوران   دو یا چند شخص، به یک 

شود که اختیارات خود را از توافق خصوصی و نه سپرده می  -

اساس چنین  از مقامات یک دولت می بر  قرار است  گیرند و 

 .  توافقی به موضوع رسیدگی کرده و درباره آن تصمیم بگیرند
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جهت  طرف  دو  حداقل  میان  نظر  اختلاف  یا  نزاع  ارجاع 

لیف بعد از استماع اظهارات دو طرف به رسیدگی و تعیین تک

ای قضایی توسط شخص یا اشخاصی غیر از دادگاه دارای شیوه 

 . صلاحیت

از آن جا که داوری ساز کاری پویا و متحول برای حل اختلاف  

بین رویه  و  قانون  حسب  که  میاست  متفاوت  گردد،  المللی 

ارائه دهنقوانین ملی سعی نمی از آن  نهایی  د. کنند تعریفی 

داوری انگلیس هر چند تعریفی از داوری به دست   1۹۹6قانون  

از  نمی انتظارات  مورد  در  اصولی  و  روشن  نکاتی  ولی  دهد، 

لذا د ر مجموع بیان باید کرد که هدف از  دارد.  داوری بیان می

 داوری عبارت است از:

بی دیوانی  توسط  اختلافات  منصفانه  حل  به  طرف  دستیابی 

 غیرضروری بدون تأخیر یا هزینه

طرفین باید آزاد باشند در مورد نحوه حل اختلاف خود توافق 

از محدودیت آن دسته  رعایت  با  فقط  برای نمایند،  هایی که 

 مصلحت عمومی ضروری است. 

 سیر تحول و تطور مقوله داوری در حوزه آرای داوری -1-2

  اجتناب   و  ضروری  امری  انسانیی  هاجامعه  برای  حاکم  وجود

  د کنمی  درک  خوبی  به  را  آن  ضرورت  بشر  عقل  و  است  ناپذیر

  است  اجتماعی   زندگی  –  دلیلی  هر  به  –  انسان  زندگی  که  چرا

 همکاری  و تعاون  و  اجتماع سایه  در  انسان  گوناگون  نیازهای  و

  و   برخوردها  اجتماعی، وجود  زندگی  لازمه  و  دشومی  برآورده

  و   تعدی   و   جامعه   افراد ی  هاخواسته   و   منافع   میان   اصطکاک

 و  تعدی  از  جلوگیری  برای  لذا.  است  یکدیگر  حقوق   به  تجاوز

  بین   از  و   عمومی های  مصلحت   حفظ  و   دیگران  حقوق  به  تجاوز

)افتخار جهرمی،   نیازمندیم   قانون  بهها  نزاع  و  برخوردها  بردن

1387 :44)  . 

  نهاد   به  خاص  اجتماعی  شرایط  بر  آن  تطبیق  یا   قانون  وضع

  سطح  در آن کردن  پیاده و  قانون اجرای. دارد نیاز قانونگذاری

  داخلی   امنیت  برقراری،  مردم  عمومی   شوون  بر  نظارت  و   جامعه

  مناسب   اجرایی  دستگاه  نیازمند،  خارجی  برابرتجاوز  در  دفاع  و

،  عدالت  اجرای  و   هاگروه  و  افراد  تخلفات  از  جلوگیری.  است

 . طلبدمی راای ویژه قضایی   دستگاه

  نیازبی  حاکم   باشد، از  که   شکل  هر  به  بشری  بنابراین، اجتماع

  شناسان، در  جامعههای  کنجکاوی  و   تاریخی   مطالعات.  نیست

بشری،  ی  هاجامعه  در  دهد می  نشان   ابتدایی ی  هاجامعه  زندگی 

  چند  یا   یک  و  داشته  وجود  خاصی  وقت، مقررات  وهمه  جا  همه

 اند.  بوده آن اجرای یا وضع مسوول نفر

  جایگزین هایروش مانند  مقولاتی که  آن از قبل  و  گذشته در

 به   ارجاع  شوند  متداول  حقوقی  محافل  در  اختلافات  حل

  قضایی   محاکم  در  رسیدگی  کنار  در  اختلافات   حل  های شیوه 

  زمان   در  است. حتی  بوده   شده  شناخته  و  رایج  ایپدیده  دولتی

 استفاده   نیز  اختلافات  حل  فضای   بر  قضایی  محاکم  تسلط  اوج

  معمول   رویکرد  یک  متنازع  طرفین  مستقیم  مذاکره  روش  از

 دارد  قرنی  چند  ایسابقه   نیز  است. داوری  بوده  حقوقی  عرف  در

  بر  مستند  احکام  از  متعددی  موارد  گذشته  سال  80  طول  در  و

لا«  »کامن  حقوقی  نظام   قالب   درتوان  می  را  داوری  آراء

  در   اروپائیان  اسکان  آغازین  های سال  در .  داد  تشخیص

  روش  از  آمریکا، استفاده  شده  کشف  تازه  هاینشین   مستعمره

  تا  روند است. این داشته فراوانی رواج داوری برای میانجیگری

گذشته،   قرن  میلادی  40  دهه  اواسط  در  که  یافت  ادامه  بدانجا

  محافل   اصلی   رویکرد  به  ایحرفه   داوران  توسط  میانجیگری
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  قضات   شد. حتی   مبدل  اختلافات  فصل  و  حل  برای  حقوقی

 واگذار  ایحرفه   گرانمیانجی  به  بررسی  برای  را  کوچک  جرائم

  قضایی  محاکم  جانب   از  آنان  سوی  از  صادره  احکام  و   کردندمی

 (.  113: 1386ید)زراعت، گردمی اجرا و حمایت

داوری تحولا-1-3 قاموس  در  گرفته  صورت  اساسی  ت 

 المللیبین

نظام   منزله  به  تجاری  جامعه  سوی  از  داوری  که  قرنهاست 

تجاری  اختلافات  حل  برای  مناسب  کم  دست  یا  ترجیحی 

المللی مورد پذیرش قرار گرفته است. قانون و حقوق در  بین

تر از این  شناسایی و ترتیب اثر دادن به تصمیمات داوران عقب 

ها به صورت موردی و  ل حرکت کرده است. اکثر داوریتحو

شده است تا با حمایت و پشتیبانی قانون.  اختصاصی برگزار می

انگلیس که مدت ها به دلیل موقعیت حیاتی آن به  حتی در 

های مالی،  عنوان محور ارسال کالا، بیمه، تجارت کالا و شرکت

داوری به  المللی وجود داشت، مرکزی برای داوری تجاری بین 

 شد.  های انگلیس کنترل میشدت توسط دادگاه

در خلال این دوره، دخالت قابل توجهی از سوی دادگاه ملی  

ماهوی   تصمیمات  در  تجدیدنظر  جمله  از  داوری،  فرایند  در 

نتیجه، هیچ تنظیم بین برای داوران وجود داشت. در  المللی 

ه بود اجرای داوری در کار نبود. این امر به طور ناگزیر باعث شد 

احکام داوری در هر کشوری به شکلی متفاوت باشد و نه تنها  

قانون داخلی آن کشور در مورد شناسایی احکام خارجی بلکه  

قرار  نظر  مد  هم  را  ذیربط  سیاسی  عوامل  سایر 

 .  (47:1385)بهرامی،دهد

در اواخر قرن نوزدهم و ابتدای قرن بیستم، توسعه رویه نوین  

غاز شد. البته این توسعه مبتنی بر قوانین  المللی آداوری بین 

ملی بود. رویکرد قوانین ملی هم مستقیما بازتابی از نگرش و  

ها مایل  های ملی بود. قانون و دادگاهطرز برخورد اکثر دادگاه

به  بازرگانی  و  تجارت  دنیای  بپذیرند که  را  نکته  این  نبودند 

ورده و بر داوری به عنوان جزئی از تصمیمات تجاری خود رو آ

ها، داوری یک استثنا و خروج از کند. با همه اینآن توافق می

ها به داوری به  های ملی تلقی میشد. دادگاهصلاحیت دادگاه

نگاه می اینعنوان یک رقیب  از  با آن که کردند.  تر،  ها مهم 

میدولت توافق  موافقتنامهها  را کردند  داوری  احکام  و  ها 

خواستند فرایند داوری را تحت ی میشناسایی و اجرا کنند، ول

نظارت دقیق خود در آورند. این نظارت به این معنا بود که  

داوری، از هنگام شروع، در سراسر آیین رسیدگی داوری و از 

ملی   قوانین  در  دقیق  طور  به  داوری  حکم  شناسایی  جمله 

شد. با آن که همه ابعاد قوانین داوری جنبه اجباری  می  تنظیم

ی مجال چندانی برای اراده و آزادی عمل طرفین  نداشت، ول 

وجود نداشت. شواهدی بر توسعه قوانین ملی داوری به تنظیم 

بین تجاری  داوری  نظامکنونی  از  بسیاری  در  های  المللی 

شود. اولین قانون مختص داوری در انگلیس  حقوقی یافت می

تصویب شد. در فرانسه، موضوع داوری ابتدا در    16۹8به سال  

مدنی  قا دادرسی  آیین  ایالات    1806نون  در  شد.  گنجانده 

  1۹25متحده، اولین قانون فدرال داوری قانون فدرال داوری  

 بود.  

 ماهیت برند و جایگاه آن در حقوق تجارت-2

برندسازی فرآیندی سیستماتیک است که برای تمایز، ایجاد  

شود. هدف اصلی  آگاهی و افزایش وفاداری مشتری استفاده می

برندسازی یک محصول، خدمات یا سازمان، ایجاد ذهنیت و  از  

آنها   تا جایی که  کار مشتریان شماست  و  انداز کسب  چشم 

عملیات  این  باشند.  وابسته  شما  به  نیازهایشان  رفع  برای 
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مستلزم فرماندهی بالا و آمادگی لازم برای سرمایه گذاری در  

برا فرصتی  هر  از  استفاده  یعنی  برندسازی  است.  ی آینده 

انتخاب  دیگری  بر  را  برند  یک  باید  مردم  چرا  اینکه  توضیح 

می بازاریابی  مدیران  برند،  یک  ساخت  برای  از  کنند.  توانند 

هشت ابزار برای ارتباط با مشتریان و ایجاد یک برند قوی در  

بازار استفاده کنند: تبلیغات، روابط عمومی، تجارت، بازاریابی  

های  ویدادها و حمایتمستقیم، فروش شخصی، بسته بندی، ر

قربانی،   مشتری.  خدمات  و  کلی،  13۹3مالی  طور  به   .)

برندسازی فرآیند افزایش ارزش مشتریان و سایر ذینفعان از  

طریق افزودن حالت احساسی و عاطفی به محصول یا خدمات  

های رسانه ای است.  ها و گزارش است. برندسازی نتیجه پیام

شد و محتوای مطلوب تر باشد،  ها بیشتر باهرچه تعداد این پیام

دهد  برند قوی تر است. برندسازی دانشی است که نشان می

اعتبار و شهرت آن برند را در   تبلیغ یک نام تجاری یا برند، 

افزایش می اعتبار و شهرت یک برند یک بازار رقابتی  دهد و 

قیمتمی و  بیشتر  فروش  به  مستقیماً  برای تواند  بالاتر  های 

نام تجاری تجارت محصولات و خدم ات منجر شود. کلمات، 

هوشمند و خلق ثروت. نام تجاری ایجاد یک تمایز منحصر به 

فرد است که برای مشتریان، کارکنان و مدیران یک سازمان  

تواند با جلوگیری بسیار مهم است. داشتن نام تجاری قوی می

های شرکت  معنی، هزینههای نامناسب و بیاز سرمایه گذاری 

به میزان قابل توجهی کاهش دهد. سودآوری با جذب    شما را

یابد و از همه  مشتریان وفادار به طور چشمگیری افزایش می

مهمتر، برند یک شرکت به دارایی نامشهود یک سازمان تبدیل  

 
 

1 . Dan Einzg 

های  تواند از کل ارزش تمام داراییشود که ارزش آن میمی

 فیزیکی سازمان بیشتر شود.

برای   مهم  کسببرندینگ  اندازه  همان  به  کوچک  وکارهای 

کسب برای  که  دارد.وکاراست  اهمیت  بزرگ  واقع   های  در 

کنند تا شبیه های بزرگ سعی میبسیاری از برندهای شرکت

برای شرکت بتوانند  تا  برسند  نظر  به  کوچک  های 

میمصرف ترجیح  که  برندکنندگانی  از  مستقل دهند  های 

کنند.  توجه  جلب  کنند،  ایزینگ  حمایت  سازمان    1دان  از 

Mystery   کارهایی را برای بهبود هویت برند شما بیان  راه

کسب  کند:می صاحبان  از  حال  خیلی  به  تا  آنها  با  که  وکار 

 کسب   برای  تجاری  نام  گفتگو شده است که بر این باورند که

 به  آنها.  چرا  دانندنمی  بسیاری  اما   است،  ضروری  آنها   کار  و

  پی   قوی  برند   یک  داشتن  و  تجاری  موفقیت  بین  مستقیم  رابطه

  آنها  موفقیت  مسیر  که  کنند  ایجاد   برندی   داشتند  آرزو  و   بردند

  کسب   ارائه  یا  لوگو  یک  داشتن  فقط  برندسازی  و  کند  آسانتر  را

 که  ندشومی  متوجه  آنها  از  کمی  تعداد   اما .  نیست  کارشان  و

  خود   تجارت  اصلی  هسته  را  برندسازی  موفق،  برندهای 

 جای   به  برند  کلمه  از  یدتوانمی  موارد  بیشتر  در.  ندکنمی

  وکارتانکسب  تعریف  نحوه  برندسازی .  کنید  استفاده  تجارت

 را  آن  توانیدمی  است،  خارجی  مخاطبان  و  تیم  خود،  برای

  متوجه   آنها  از  کمی  تعداد  اما   بنامید.   وکارتانکسب  هویت

 تجارت اصلی هسته را برندسازی موفق، برندهای که  ندشومی

 جای   به  برند  کلمه  از  یدتوانمی  موارد  بیشتر  در.  ندکنمی  خود

  وکارتانکسب  تعریف  نحوه  برندسازی .  کنید  استفاده  تجارت
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 را  آن  توانیدمی  است،  خارجی  مخاطبان  و  تیم  خود،  برای

  است  این  شودمی  درک  آنچه  اما  بنامید،  وکارتانکسب  هویت

  که  را ارزشی و شما وکارکسب اصلی هسته  باید برندسازی که

  دریافت   را  رسدمی  نظر  به  آنچه.  کند  تجسم  کندمی  ایجاد

  و   آگاه   تجاری  هایبخش  تمام   در  مشتریان  امروزه .  کنید

  ها شرکت  تلاش  توانندمی  و  هستند  شفاف  زیرا  هستند  باهوش

  ببینند  را  فروش   کردن  ترجذاب  برای  جدید   هایراه  ایجاد  برای

 (. 13۹3 قربانی،)

 برند و فرایند حل اختلافات پیرامون آن -3

صنعت تحولات  شروع  اقتصاد  یبا  و  یو  به  جامعه  در   ژهیدر 

غرب سال  یجوامع  از  پاکه  شد،  یان یهای  آغاز  نوزدهم    قرن 

اساس  دیجد  مسائل افراد  تیمانند حما   یو  با تلاش   یاز  که 

ابزار و کالاها   تیفیکرده و ک  دیتول  یمنحصر به فرد  یخود 

چ   یبرا  یا  لهیوس  ای  یعال و    دیجد  یزهایکشف  مطرح شد 

 ر یتداب افراد به فکر نیاز ا تیحما یها را وادار کرد تا برادولت

 ی پراکنده ا یراستا مقررات حفاظت نیباشند که در ا یحفاظت

ا  بیکشورها منعقد و تصو  یدر برخ از   ش یافزا  رو با  نیشد. 

تجارتیفعال صنعت  یهای  که   نیا  یو  آمد  وجود  به  تصور 

ارائه شده در برختیحما به  نیقوان  یهای   صورت   و مقررات 

تجار و صنعتگران   ایتواند از افراد نخبه و مبتکر  پراکنده نمی

کند.    دفاع  افراد سودجو  یبرخ  یاکاریو ر  یدر برابر خودخواه

ا حما  نیو  دولت  یادی ز  تیافراد  و  جوامع  خود  از  های 

  جاد یا  وها  توسعه و گسترش جاده  گرید  یخواستند. از سومی

بازرگان و  تجارت  پ   یثبات در  توسعه هر چه   شرفتیباعث  و 

مختلف و    یکشورها  نیشد. ب  یو علم  یمبادلات تجار  شتریب

ن  نیهم تا  شد  موجب  تدو  از یامر  و    نیقوان  نیبه  مقررات  و 

برا وا  ت یحما  یمناسب  نخبگان  حقوق  و    مخترعان،  ز  تجار 

مل ا  یصنعتگران در سطح  باشد که  داشته  در   ازین  نیوجود 

   .ردیقرار گ یمورد بررس زین یالمللسطح بین

نما  یبرخ بینهاشگاهیاز  کشورها  یالمللی  در    ییاروپا  یدر 

سا از  زمان  آن  در  صنعت  و  تجارت  پ   ریحوزه  ی  شیکشورها 

و    د یها را تشدتیگونه حمان یبه ا  ازی علاقه و احساس ن  گرفت،

به دل  ییکرد، تا جا  قیتشو   اذهان   ها، ی ریگسخت  نیا  لیکه 

برخ  یعموم مداخلات  دولت  یو  و  اجوامع  در  که  امر    نیها 

با    ی جهان  خود احساس کردند، جامعه  یرا برا  یاریمنافع بس

مقررات   نیتدو  یو تلاش همه جانبه برا  یهمبستگ  ،ی هماهنگ

قوان حقوق   تیحما  ی برا  کپارچهیو    کسانی  نیو   تیمالک  از 

  یالمللو انعقاد معاهدات بین  تلاش است  نیکه از آثار ا  یصنعت

و    معاهدات  نیا  نیکه البته مهمتر  یصنعت  ت یمالک  نهیدر زم

 ت یاز مالک  تیحما  یفرانسه برا  ونیهای کنوانسموافقت نامه

 باشد. می یصنعت

 و عناصر آن   یتجاربرند سوءاستفاده از شهرت -1-3

است که   یشبه جرم  یک برند تجاری  از شهرت  سوءاستفاده

کامن به در  و  است  گرفته  پا  سازوکارها  یکیعنوان  لا    یاز 

که   دشومحسوب می  یاز نمادها و علائم تجار  تیحما  یحقوق

جلوگ  یهات یشخص منظور  به  سو  یریمشهور  از از  ءاستفاده 

تجار شوند  ندتوانمی  یشهرت  متوسل  براد،  بدان  و  )بنتلی 

 ی که تاجر  دهدیم   یرو  ییدر جا   یجرمشبه   نیچن  (.2014

است.    گر یتاجر د  یکالا  شی کالاها  د کنکننده القا میبه مصرف

جا  نیهمچن تاجر  ییدر  می  یکه  از    شی کالاها  دکنوانمود 

 ی ارتباط  نکهیا  ایبرخوردار است    گریتاجر د  یکالاها  تیفیک

  نیاوجود دارد.   یگریمتعلق به د ی و کالاها ی و یکالاها نیب

می سبب  مصرف  دشوامر  کالاها  که  کنند  گمان    ا یکنندگان 

  گری کالاها و تاجر د  تیفیاند از ککرده  یداریکه خر  یخدمت
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است   تر دهیچیپ   یزمان   مسأله.   (13۹7)صمدی،  برخوردار 

بد و نامرغوب محصولات   تیفیکنندگان با ککه مصرف  دشومی

خسارت    یفرض  نیرو شوند. در چنمتضمن حق شهرت روبه 

برابر   ا  شود؛میدو  فروش،    لیدل  نیبه  کاهش  بر  علاوه  که 

عار ارزش   هیشهرت  شده  دست   یتجار  گرفته  از  را  خود 

سوءاستفاده از    یدعوا  ی عناصر کل   (. 2016)گیلبرت،  دهدیم

 بارتند از:  شهرت تجار ع 

 باشد.   یارزش تجار یخواهان دارا -1

نما -2 به  اقدام  تا    یواقع   ریغ   ش یخوانده  است  کرده 

 دهد.   بیاحتمالاً عموم را فر

تجار   یرواقع یغ   شینما -3 ارزش  آس  یبه   ب ی خواهان 

  (.201۹)وینسنت، برساند ا یرسانده باشد 

سوءاستفاده    یدعوا  تیبه مراتب فوق، عنصر اول در موفق  بنا

از   دیبا  یاست. ارزش تجار  یاز شهرت دارا بودن ارزش تجار

مصرف بر  بوده،  برخوردار  تأثقدرت  و    ریکننده  باشد  داشته 

برا  زهیانگ را  ا  دیخر  یآنها  ببرد.  با   ن یبالا  از    یناش   د یقدرت 

عرضه  یشهرت که  خ باشد  و  کالاها  در    جاد یا  مات دکنندگان 

شهرتکرده نت  یاند؛  در  زمان  ی مال  یهانه یهز  جهیکه  به    ی و 

ا با    ن یوجود آمده است.  از آن دارد که شهرت  نشان  مطلب 

اش را که حرفه  یشخص  نی . بنابراردیگیگذشت زمان شکل م

سوءاستفاده از شهرت  یاست که در دعوا د یتازه آغاز کرده بع

است که    نیقابل توجه ا  نکته  (. 2021)تینا و لیندا،  موفق باشد

که شهرت    ی در حال  د؛شونمی  جادیبدون شهرت ا  یارزش تجار

تجارت آغاز شود   نکهیو قبل از ا  غاتیتبل  قیممکن است از طر

سوءاستفاده    یدر دعوا  گرید  عنصر(.  2015)واللو،  د یبه وجود آ

 ی عنصر  نی ضرورت وجود چن.  است  یواقعریغ   شیاز شهرت نما

  ردیگیم   نشأت  تیواقع  نیسوءاستفاده از شهرت از ا  یدر دعوا

  بیلا فرکامن یدر نظام حقوق یجرم شبه نیکه خاستگاه چن

تجار سوءاستفاده  .دامنه  نما  یبرا  یاست  گرفتن  بر    ش ی در 

به ک  یواقعریغ  ن  تیفینسبت  اابدییگسترش م  زیکالاها    نی. 

کالاهاشان را کنترل   یکه واردات مواز  سازد یامر تجار را قادر م 

 (. 2015)زاپارونی، کنند

 مصادیق اختلاف  -3-2

در بحث راجع به مصادیق اختلاف باید دید که ملاک و معیار  

اختلاف در یک علامت تجاری چیست و در چه صورت قابل  

رسیدگی است؟ در واقع حق طرح اعتراض نسبت به علامت  

شود، بدون اینکه خود  قام مقایسه با علامت دیگر ایجاد میدر م

تر   دقیق  و  واضع  صورت  به  باشد  قانون  منع  دارای  علامت 

توان بدین صورت بیان نمود که علامت مورد تقاضای ثبت  می

عین یا شبیه علامتی است که قبلاً ثبت شده اظهار نامه ثبت  

دارا با  و  است  تقاضا  مورد  علامت  از  تر  مقدم  سابقه  آن  ی 

علامت   دو  هر  اینکه  بر  است مشروط  بوده  مستمر  استعمال 

برای کالا یا خدماتی یکسان و یا مشابه باشد به گونه ای که  

ممکن است مصرف کنندگان نسبت به مبدأ تولید کالا گمراه  

ثبت   به  اختلاف  و  اعتراض  بینی  پیش  مبنای  اگرچه  شوند. 

از جهانی برای حفظ حقوق عامه و حمای از مصرف  علائم  ت 

از مالکان حق تقدم   اصلی حمایت  اما هدف  بوده  نیز  کننده 

به   مبحث  این  در  رو  این  از  است.  بوده  به علامتشان  نسبت 

مطالعه دقیق جزئیات در خصوص اختلاف به واسطه عین یا  

مشابه بودن علامت تجاری اختلاف از حیث حق تقدم علامت  

خ  مشهور  تجاری  علامت  حیث  از  اختلاف  و  واهیم تجاری 

 پرداخت. 

 اختلاف به واسطه عین یا مشابه بودن علامت تجاری  -3-2-1
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تشخیص این که علامتی با علامت دیگر از چه جهانی عین یا  

شباهت دارد و اینکه چه مصادیق و مواردی باعث سردرگمی  

  1386شود منوط به مواد مندرج در قانون  مصرف کننده می

و آیین نامه اجرایی آن و کنوانسیونهای مرتبط به علامت که  

آنها ملحق شده است دارد و می به  یا  توان گفت  ایران  عین 

تواند از حیث تمام مشابه بودن یک علامت با علامت دیگر می

اجزاء علامت و یا بخشی از علامت در مورد کالاها یا خدمات  

یکسان هم مدنظر قرار گیرد. حال باید دید با توجه به قانون 

معیار عین یا مشابه بودن یک علامت از علامت دیگر چیست 

ا عین یا مشابه دانست.  توان دو علامت رو در چه صورت می

از   بند )ز(  نامه    121و ماده    1386قانون    32بر طبق  آیین 

اجرایی آن اشاره به آن شده است. چنانچه دربند )ز( از قانون  

دارد: عین  که فقط اشاره به عین بودن علامت است. مقرر می

علامتی باشد که قبلاً به نام مالک دیگری ثبت شده و یا تاریخ  

آن مقدم با دارای حق تقدم برای همان کالا و    تقاضای ثبت

خدمات و یا برای کالا و خدماتی است که به لحاظ ارتباط و 

آیین نامه    121شباهت موجب فریب و گمراهی شود.  در ماده  

اجرایی که به دو مصداق عین یا مشابه بودن علامت اشاره دارد 

  "میدارد عین یا شبیه علامت دیگر را مدنظر قرار داده و بیان  

علامت مذکور قبلاً به اسم دیگری ثبت یا تقاضای ثبت شده  

باشد یا شباهت آن از لحاظ شکل ظاهر با تلفظ یا کتابت و یا  

سایر ویژگیها با علامت دیگری که قبلاً ثبت یا تقاضای ثبت  

شده به اندازه ای باشد که مصرف کنندگان عادی را به اشتباه  

 بیندازد. 

ا دربند  بودن  قانونگذار  یکسان  و  عین  خصوص  در  قانون  ز 

و چه در مورد علامت ثبت   اظهارنامه  علامت چه در مرحله 

کنوانسیون پاریس    4شده اشاره کرده و موضوع حق تقدم ماده  

آیین نامه اجرایی هم به هر دو    121را بیان میدارد. در مورد  

مصداق عین و مشابه بودن علامت و سایر ویژگیهایی که باعث  

اه انداختن مصرف کننده عادی باشد اشاره کرده است.  به اشتب

در صورتی    "بیان میدارد:   1310قانون   ۹از ماده    2اما در بند  

با   یا شباهت علامت  اسم دیگری ثبت شده و  به  که علامت 

علامت دیگری که ثبت شده است به اندازه ای باشد که مصرف  

مخصوصی  اطلاعات  که  را  اشخاصی  یعنی  عادی  کنندگان 

آیین  5از ماده  2دارد به اشتباه بیندازد. همچنین در تبصره ن

تجاری   علامت  مورد  در  میدارد  بیان  اجرایی  اصلاحی  نامه 

از لحاظ شکل    ۹شباهت مذکور در ماده   قانون ممکن است 

ظاهر با تلفظ یا کتابت یا به هر کیفیت دیگری باشد که مصرف  

 کنندگان عادی را به اشتباه بیندازد.  

از مواد قوانین و آیین نامهیآنچه م  های اجرایی به آن توان 

اشاره کرد این است که قانون گذار سعی بر آن داشته که از  

یک طرف به حمایت از حقوق دارندگان علامت بپردازد و از  

طرف دیگر سبب گمراهی و فریب مصرف کنندگان عادی در  

ات  استفاده از علامت یکسان و مشابه در خصوص کالاها و خدم

مصرف  گمراهی  سبب  علامت  اگر  نشود.  بازار  در  شده  ارائه 

کننده شود نقش تمایز دهندگی علامت تجاری انجام نشده و  

که  کرده  خریداری  را  محصولی  کننده  مصرف  است  ممکن 

از لحاظ کیفیت و مرغوبیت جنس ممکن  مدنظرش نبوده و 

کننده   مصرف  برای  را  اطمینان  ایجاد  علامت  یک  است 

به همراه داشته باشد ولی چنانچه این علامت که    هامهروموم

با   اعتبار  دارای  که  علامتی  با  بودن  مشابه  و  عین  لحاظ  به 

کیفیت بالا باعث شود که مصرف کننده عادی را دچار گمراهی  

نماید و به اعتبار شرکت یا افراد تولید کننده آن محصول یا  

ازد آن  ارائه دهنده آن خدمات خسارت جبران ناپذیری وارد س

علامت قابل ثبت نخواهد بود. البته باید توجه داشت که آن  

قرار  استفاده  مورد  آن  برای  علامت  که  کالاهایی  از  دسته 
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شود  میگیرد توسط چه گروه از مصرف کنندگان خریداری می

توان گمراه کرد زیرا کالاهایی که  و عموم را به طور کلی نمی

لوازمات یا  آلات  ماشین  خریداران  آزمایشگاهی    توسط 

اقدام به خرید آن  خریداری می بررسی و دقت  از  شود. پس 

نمایند. در حالی که مصرف کنندگان عادی که شامل افراد  می

بی سواد یا کم سواد و با کودکان میباشند در معرض احتمال 

 اشتباه قرار دارند.  

 اختلاف از حیث حق تقدم علامت تجاری   -3-2-2

که بر اساس اظهار نامه ای که برای   حق تقدم به این معناست 

حق حمایت از علامت تجاری که در یکی از کشورهای عضو  

است   رسیده  ثبت  به  اش  قانونی  مقام  قائم  متقاضی  توسط 

توانند به هنگام دادن همان متقاضی یا قائم مقام قانونی اش می

اظهارنامه برای حمایت در سایر کشورهای عضو در یک دوره  

ماهه از حقوق معینی برخوردار شود از   مشخص زمانی شش 

های مؤخر به نحوی برخورد خواهد شد که  این رو اظهارنامه

گویی در همان تاریخ اظهارنامه اول با مقدم ثبت شده اند. به  

بیان دیگر این اظهارنامه مؤخر از وضعیت تقدم در ارتباط با  

از تاریخ  کلیه اظهارنامه های مرتبط با همان علامت که پس 

حق   1اظهار نامه اول به ثبت رسیده اند. برخوردار خواهند بود  

که   است  متقاضی  برای  اساسی  و  مهم  عملی  مزایای  تقدم 

دنبال   به  را  میباشد  متعدد  کشورهای  در  حمایت  خواستار 

و   علائم  ثبت  قانون  در  تقدم  حق  مورد  در  داشت  خواهد 

مقرر در کنوانسیون    1310اختراعات   تقدم  با حق  رابطه  در 

پاریس به نحو صریح و روشن مطلبی نیامده است. اما دربند  

به حق تقدم اشاره شده و چنین    1386قانون    32  )ز( ماده  

مقرر میدارد ... تاریخ تقاضای ثبت آن مقدم یا دارای حق تقدم 

برای همان کالا و خدمات و یا برای کالا و خدماتی است که  

گمرا و  قریب  موجب  شباهت  و  ارتباط  لحاظ  شود.  به  هی 

مذکور می ماده  از  بند  این  در  اشاره  مواردی که  آن  به  توان 

نمود این است که در این بند مصداقی برای علامت معارض  

ذکر شده و آن )عین( علامت مقدم باشد و برخلاف بندهای  

به مشابه بودن میان علائم اشاره ای نشده است. از   32ماده  

علائ  این ماده جهت حق تقدم  با ماده  این رو نقص  م مشابه 

شود و مصداق مشابه بودن آیین نامه اجرایی تکمیل می  121

شود. موضوع در داخل این ماده جهت علامت معارض، بیان می

می اعمال  در صورتی  ماده  این  علامت  دیگر  دو  هر  که  شود 

معارض   علامت  و  مقدم  یا  »علامت  کالا  برای  استفاده  مورد 

هت و ارتباط میان کالا و  خدمات عین میباشد و یا اینکه شبا

خدمات دو علامت به حدی باشد. که موجب گمراهی عموم 

گردد. بنابراین در صورتی که عین یا شبیه علامتی تقاضا شود  

شود  اظهارنامه مؤخر با توجه به سابقه اظهار نامه مقدم رد می

ابطال   دادگاه  رأی  با  باشد  رسیده  ثبت  به  که  صورتی  در  و 

:  مقرر میدارد  ۹از ماده    2نیز در بند    1310گردد. در قانون  می

یا  » و  ثبت شده  دیگری  اسم  به  قبلاً  علامت  که  در صورتی 

اندازه ای   با علامت دیگری که ثبت شده به  شباهت علامت 

بیندازد اشتباه  به  را  عادی  کنندگان  مصرف  که  .  «باشد 

ماده   در  تقدم    1386قانون    34همچنین  حق  به  تصریح  با 

ارجاع   ۹یون پاریس مقررات آن را به ماده  منطبق بر کنوانس 

به نحوه    113و    112داده است. مواد   اجرایی آن  نامه  آیین 

اعمال و اجرای حق تقدم پرداخته است. علاوه بر موارد فوق  

الذکر،  علائمی نیز هستند که نه سابقه ثبت دارند و نه دارای 

استفاده  باشند اما سابقه  حق تقدم ناشی از اظهارنامه مقدم می

مستمر در خصوص آن علامت را دارند نیز مورد حمایت بوده  

توان به علائم عین یا مشابه آن باشد هم اشاره  همچنین می

کرده البته این گونه علائم قابل ثبت نخواهد بود در اینجا هم  
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  4اشاره به حق تقدم هست ولی نه حق تقدمی که در ماده  

موارد هم از مصادیق    کنوانسیون پاریس اشاره شده است. این

اختلاف بین اصحاب دعوا میباشد و علامتی که عین یا شبیه  

 . شوند آنها باشند ثبت نمی

آئین نامه    125فاقد چنین مقرره ای است ماده    1386قانون  

اجرایی متضمن به رسمیت شناختن چنین حقی برای صاحب  

اشاره   آن  به  صراحتاً  چند  هر  میباشند  سابقه  دارای  علامت 

ادعای حق  "ده است:  ننمو بر  اعتراض معترض مبتنی  هرگاه 

مالکیت نسبت به علامتی باشد که اظهار نامه ثبت آن تسلیم  

مرجع ثبت و آگهی شده است. در صورتی که علامت قبلاً به  

نام او ثبت نشده است باید هم زمان با اعتراض اظهارنامه ضمن  

  1386اعتراض تسلیم مرجع ثبت نماید. نقصی که در قانون  

ماده   در  مستمر  استعمال  مورد  در  که  است  این  دارد  وجود 

برای جبران این خلا به صورت   1386قانونی   و  اشاره نشده 

ضمنی به آن اشاره نموده و این حق را به رسمیت شناخته 

است. اما از آنجا که بر اساس اصول قانون گذاری آیین نامه  

ود و صرفاً موظف تواند از حدود بیان شده در قانون فراتر رنمی

به تشریح و بیان جزئیات عملی مصرح در قانون هست. از این  

توان گفت اختلافی که  رو با لحاظ جمیع موارد بیان شده. می

برای  یا مشابه بودن علامت تجاری  از حیث حق تقدم عین 

دارندگان حقوق علامت تجاری به وجود آمده، خواه علامت  

با علامتی که در مرحل تقاضای ثبت مقدماتی  ثبت شده و  ه 

از اظهارنامه   باشد و یا علامتی که نه دارای حق تقدم ناشی 

باشند اما سابقه استفاده مستمر در خصوص علامت مقدم می

تواند به استناد بند )ز(  دارند. مالک علامت و یا هر ذینفعی می

  121و مواد    1386قانون    41و    40و بند )ب( . ماده    32ماده  

  170مه اجرایی آن ابطال علامت را از گروه ماده  آئین نا   125و  

 های عمومی تهران تقاضا نماید.  و دادگاه

تجاری      -3-2-3 از حیث علامت  معتبر و صاحب اختلاف 

 شهرت 

سازوکارهای حل و فصل اختلافات ناشی از ثبت علائم تجاری 

مراجع رسیدگی به اختلافات در حقوق ایران حمایت قضایی  

شود که از طریق  اقدامات قضایی گفته می  به مجموعه ای از

دادگاه مانند  و  مراجع قضایی  و کیفری  عمومی حقوقی  های 

ماده   موضوع  کمیسیون  مانند  قضائی  شبه  مراجع  و  دادسرا 

آئین نامه ثبت اختراعات برای حفظ حقوق علائم تجاری    170

و پیشگیری و مبارزه با نقض آن و جبران خسارت صاحبان  

می عمل  به  پرداخت  حقوق  به  منتهی  مورد  بر حسب  و  آید 

شود. از این  خسارات و نیز مجازات حبس و جزای نقدی می

قانون   با تصویب  اعتراض و    138۹رو  تحولی عظیم در نظام 

اختلاف در باب مرجع رسیدگی ایجاد شده است. به این ترتیب 

که تا قبل از تصویب قانون فوق مرجع قضائی جهت رسیدگی  

قانون    7و دعاوی ناشی از علائم تجاری وفق ماده  به اختلافات  

دادگاه1310 ماده  ،   اساس  بر  اما  بودند.  تعیین شده    5۹ها 

که مرجع قضایی جهت رسیدگی در صلاحیت    1386قانون  

از دادگاه یا شعب خاصی  تهران میشعبه  باشد،  های عمومی 

آئین   125و  124،121قانون مذکور و مواد  37ماده  2دربند 

اجرایی  نام یا هر ذینفعی می  1387ه  اعتراض  متقاضی  تواند 

آئین    170خود را از طریق مرجع ثبت به کمیسیون موضوع  

و   اعتراض  به  رسیدگی  رو،  این  از  نماید.  تسلیم  مذکور  نامه 

قانون   طبق  هست    138۹اختلافات  مرجع  به   1-دو  ارجاع 

که در مرحله قبل از ثبت علائم    170کمیسیون موضوع ماده  

های عمومی تهران که محاکم قضایی دادگاه  2-اری است  تج

در مرحله بعد از ثبت علائم تجاری است. لازم به توضیح است 

که تصمیمات کمیسیون قابل اعتراض در مراجع قضایی است،  

می محسوب  قضایی  شبه  مراجع  از  کمیسیون  گردد  زیرا 
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در   رسیدگی  نتیجه  برای  تصمیم  اتخاذ  عبارت  از  استفاده 

ماده  کمیسی موضوع  نمی  170ون  و  بوده  را  صحیح  آن  توان 

مشمول صدور حکم و یا صدور رأی که مصطلح برای تصمیم 

می دادرسی  دادگاه  آیین  ترتیبات  رعایت  زیرا  دانست  باشد 

مدنی در باب ادله اثبات دعوی، تشکیلات و . رسمیت جلسه 

پرونده حجم  از  اما  داشت.  نخواهد  ضرورت  های  دادرسی 

ر محاکم کاسته و در تصمیمات این کمیسیون که مطروحه د

نظرات افراد خبره مبنی بر تأیید یا رد اعتراض داده شده است.  

می مشورتی  و  حقوقی  نظر  عنوان  به  قضایی  توانند  محاکم 

از این رو در این فصل به بررسی موضوعات  استفاده نمایند. 

مرحله تجدید نظر به    170مربوط به کمیسیون موضوع ماده  

پرداخته ت آراء  نظر  تجدید  و  قضایی  محاکم  آن  صمیمات 

ارجاع به کمیسیون موضوع ماده  می شبه قضایی    170شود. 

اعتراضات و اختلافات واصله به این کمیسیون از دو جنبه قابل  

 بررسی پیگیری و مورد طرح میباشد.  

اعتراض به اخطار رد تقاضای ثبت علامت توسط متقاضی    1

ادار کارشناس  نظر  این به  در  که  است.  تجاری  علائم  ثبت  ه 

ماده   طبق  است.  روبرو  معترض  یک  با  کمیسیون  رسیدگی 

 آئین نامه(   121

هر شخص    - توسط  علامت  ثبت  تقاضای  آگهی  به  اعتراض 

حقوق  با  ثبت  جهت  تقاضا  مورد  علامت  که  است  ذینفعی 

با  مکتسبه  کمیسیون  رسیدگی  این  در  است.  تعارض  در  ی 

  125باشد. طبق ماده  ت علامت روبرو میمعترض و متقاضی ثب

 آئین نامه(  

ماده    طبق  می  121بر  متقاضی  اجرایی  نامه  در  آئین  تواند 

صورت رد اظهارنامه ثبت علامت خود که توسط اداره رد شده  

است، به نظر کارشناسی در این خصوص اعتراض نماید در این 

می متقاضی  است:  شده  مقرر  مقرماده  مهلت  ظرف  ر تواند 

با  و  نسخه  دو  در  را  خود  اعتراض  نامه  اظهار  رد  به  نسبت 

پرداخت هزینه رسیدگی به رد ثبت از طریق مرجع ثبت به  

این آئین نامه تسلیم نماید. پس   170کمیسیون موضوع ماده 

از ثبت اعتراض نامه نسخه دوم آن با قید تاریخ و شماره وصول 

متبه معترض مسترد می این رو،  از   .... تاریخ  گردد.  از  قاضی 

روز   30ابلاغ اخطار رد تقاضا در صورتی که مقیم ایران باشد  

روز فرصت دارد    10و در صورت اقامت در خارج از کشور ظرف  

  10این مهلت    1310تا اعتراض خود را مطرح نماید. در قانون  

ابتدائی اول تهران طبق  ابلاغ به رئیس محکمه  از تاریخ  روز 

توان این موضوع را از تفاوت قانون شکایت کند که می 7ماده 

در خصوص مرجع اعتراض و مهلتهای    138۹قدیم با قانون  

آئین نامه اجرایی   121زمانی ذکر کرد. همان طور که در ماده  

بیان شد. اعتراض باید در دو نسخه تهیه شود؛ نسخه اول برای 

نامه   اعتراض  ثبت  از  پس  دوم  نسخه  و  رسیدگی کمیسیون 

ثبت   مرجع  معترض توسط  به  وصول  شماره  و  تاریخ  قید  با 

گردد. همچنین رسید پرداخت هزینه رسیدگی باید  مسترد می

به نامه اعتراض پیوست باشد. این هزینه برای اشخاص حقیقی 

ریال و برای اشخاص حقوقی   500,000ها طبق جدول هزینه

از اشخاص    750،000 متقاضی  ریال میباشد. در صورتی که 

اج در  باشد  تقاضای  خارجی  پاریس  کنوانسیون  مقررات  رای 

ثبت نموده مبلغ فوق معادل مبلغ ارزی آن محاسبه خواهد 

شد و به حساب ارزی اداره کل مالکیت صنعتی میبایست واریز  

گردد. این مبالغ در صورت رد اعتراض در کمیسیون مسترد 

 نخواهد شد.  

از  دفاع  برای  را  خود  دلایل  باید  اعتراض  متن  در  متقاضی 

مت خود بیان دارد و برای اثبات قابل ثبت بودن آن ارائه  علا

دلیل و مستندات بپردازد. از این رو بهتر است ادله و مستندات 
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خاصی داشته باشد، ضمیمه اعتراض خود نماید. پس از آنکه  

اعتراض نامه نزد اداره ثبت گردید تا زمانی که کمیسیون به  

شود.  ت انجام میآن رسیدگی نماید اقداماتی توسط مرجع ثب

همان طور که بیان شد اعتراضات و اختلافات واصله به این  

 . کمیسیون از دو جنبه قابل بررسی و مورد طرح میباشد 

 از برند  تیشکا-3-3

از برند، اثبات حق   تیشکا  ط یشرط از شرا  نیو مهم تر  نیاول

می  یشاک   تیمالک برند  شکابر  منظور  به  افراد  از   تیباشد. 

اداره   قیاز طر  ستیباکه در مراحل ثبت قرار دارد، می  یبرند

از برند ثبت شده، پس    تیاما شکا  ند،یاقدام نما  یمعنو  تیمالک

  تیهای شکامدارک لازم و دانلود و مطالعه نمونه متن  هیاز ته

)اسکندرپور و ردیگصورت می  ییاز برند، در دفاتر خدمات قضا 

از برند آن    تیشکا  طیاز شرا  یرط بعدش  .(1400همکاران،  

وجود    ا یسو استفاده و    ،یبردار  یکپ  یاست که، فرد بتواند ادعا

 یدر صورت  ن،ی. بنابرادیرا اثبات نما  یشباهت در علامت تجار

نگردد، مالک    ی بر برند تلق  تیکه عمل فرد، نقض حقوق مالک

مطابق ماده    ن،یبنابرا  را نخواهد داشت.  ی تیگونه شکا  چیحق ه

  ، یو علائم تجار  یصنعت  یها ختراعات، طرحقانون ثبت ا  40

ثبت شده باشد، توسط هر    رانیکه در ا  یاستفاده از هر برند

از مالک برند، مشروط به موافقت مالک آن بوده و   ریشخص غ 

هر    هیتواند علصورت، مالک علامت ثبت شده می  نیا  ریدر غ 

و  یشخص موافقت  بدون  و    از  یکه  کرده  استفاده    ای علامت 

به تجاوز به    یشود که عادتا منته  یکه مرتکب عمل  یشخص

  د ینما  یاز ثبت علامت گردد، در دادگاه اقامه دعو  یحقوق ناش

شرا وجود  با  اثبات    ت یشکا  طیو  به  را  خود  حق  برند،  از 

 . (13۹6)عباسپور و وظیفه دوست، رساند

ی و ارجاع خارج  یاز موضوعات برند در کشورها  تیشکا  -4-3

 به داوری

ارزشمند   اریامروز، مفهوم برند بس  یو تجار  یاقتصاد  یایدر دن

می تلاش  کارها  و  کسب  و  برندهااست  تا  و    یقو  ی کنند 

ا شده  بازارها  شیافزا  با  کنند.  جادیا  یشناخته  در    ی رقابت 

  یمعنو  تیمحافظت از برند و حقوق مالک  تیاهم  ،یالمللبین

از موضوعات مرتبط با    تیامکان شکا  .ابد یمی  شیافزا  زیآن ن

توانند  ها میتیشکا  نیا  وجود دارد.  یخارج  یبرند در کشورها

موارد مالک  یشامل  حقوق  نقض  در   ،یمعنو  تیمانند  تقلب 

افق و تخلف از تو  ،یاستفاده از برند، سوءاستفاده از علائم تجار

و    یتوانند از امکانات حقوقها میو شرکت  افراد  ها باشند.نامه

ارائه    یبرا  یخارج  یمختلف در کشورها  ییهای قضا دستگاه

  کیمثال،    یبرا  موضوعات استفاده کنند.   نیدر مورد ا  ات یشکا

کند    تیرا شکا  یموضوع   یکسب و کار ممکن است در کشور

  ینام تجار  ای   یشرکت از علامت تجار  ای شخص    کیکه در آنجا  

تحت نام    ی محصولات جعل  ا ی کند  آنان بدون مجوز استفاده می

توانند به  ها میتیشکا   نیکند. امی  د یبرند آن کسب و کار تول

و حفاظت    ،ی خسارات مال  ع،های نامشروتیتوقف فعال  قیتعو

مالک حقوق  شوند  یمعنو  تیاز  حسینی،  منجر  و  )سهرابی 

13۹7). 

  یاز موضوعات برند در کشورها  تیامکان شکا  گر،یعبارت د  به

دهد تا از حقوق خود در به کسب و کارها اجازه می  یخارج

  گرانیمورد برند و محصولات خود دفاع کنند و از تخلفات د

  تیشکا  کنند.  یریاستفاده نادرست از برندها جلوگ  نهیدر زم

برند در کشورها   دهیچیپ   ندیفرآ  کی  یخارج  یاز موضوعات 

 ی مراحل مختلف دارد. در ادامه به برخ  تیبه رعا  ازیاست که ن

 :شوداشاره می ندیفرآ نیا یاز مراحل اصل
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مالک  نییتع شکا  در  :یمعنو  تیحقوق  با  ت یابتدا،    د ی کننده 

کند، اعم از    نییو تع  ییخود را شناسا  یمعنو  تیحقوق مالک

. حیو تصح  فیحقوق تأل  ایاختراع    ،ینام تجار  ،یعلامت تجار

مدارک و اسناد مرتبط با حقوق   یمرحله شامل جمع آور نیا

 شود. می یمعنو تیمالک

  ت یکه شکا  ردیبگ  میتصم  دی کننده با  تیشکا  :مرجع  انتخاب

مرجع ممکن   نیکند. ا  یمتقاض  یخود را در کدام مرجع حقوق

د بینعدا  وانیاست  قضادستگاه  گری د  ا ی   یالملللت    یی های 

 مرتبط با کشور مقصد باشد. 

  د یکننده با  تیمرجع، شکا  نییاز تع  بعد  :یقانون  یدعوا  هیته

خود را    تیشکا  اتیکرده و در آن جزئ  هیرا ته  ی قانون  یدعوا

ا کند.  با  نیذکر  به   یحاو  دی دعوا  مربوط  شواهد  و  مدارک 

 باشد.  ت یشکا یادعاها

پروسه   یبه مرجع مشخص شده برا  ی قانون  یدعوا  :دعوا  ارسال

 شود. ارسال می تیشکا

دادرس  نیا  در  :یدادرس  مراحل پروسه  پ   یمرحله،   یریگیو 

ممکن است شامل جلسات دادگاه،    نیشود. اآغاز می  تیشکا

کننده    تیتبادل اسناد و مدارک و ادله، و شناختن حقوق شکا

 باشد. 

 ت یخود را در مورد شکا  میمربوط تصم دادگاه  :دادگاه  میتصم

اصادر می تع  میتصم  نیکند.    مه یجر  نییممکن است شامل 

فعال  ،ی مال نامشروع  تیتوقف  مالک  نییتع  ا یهای    تیحقوق 

 باشد.  یمعنو

  ت یبه سود شکا  میکه دادگاه تصم  یصورت  در  :میتصم  یاجرا 

  یشود و تا زمان آغاز می  میتصم  یکننده صادر کرده باشد، اجرا

پرداخت   ی مال  مهیجر  ایشود    نیتأم  یمعنو تیکه حقوق مالک

 .(13۹1)شیروی، شود، ادامه دارد

 گیری نتیجه 

برندها از  استفاده  بازار  یامروزه  در  تبل  ی ابیمشهور    غات یو 

جذاب مصرف  تیموجب  اعتماد  خرو  به  و    دیکنندگان  کالا 

  یمینشان داده است که بخش عظ  قاتی. تحقدگردخدمت می

تصم به خر  ماتیاز  اتفاق    یبصر  ینمادها  قیاز طر  دیمنجر 

خر  افتدیم تأ   یمرجع  ازمندین  دارانیو  تضم  دیی جهت   نیو 

هستند  دیخر ابزار  اشخاص.  خود  واقع  در   یمشهور 

  ان یارتباط مناسب م  یو برقرار  یریباورپذ  یبرا  بخشنان یاطم

با مصرف تجار محصولات  ارزش  و  و    یکنندگان هستند  کالا 

سوءاستفاده از شهرت و استفاده .  دهند یم  شیبرند آن را افزا

  ریتصو  دتوانآنان می  تیمشهور بدون رضا  برند  یهااز شاخصه 

آنان د  ی متناقض نها  جاد یا  یاذهان عموم   راز  در    تیکند که 

شخص و  شهرت  به  خدشه  می  نیا  تیموجب  .  دگردافراد 

انکار ن  تیضرورت حما   ی هاو نظام  ستیاز حق شهرت قابل 

اند تلاش کرده  یفکر  تیبا توسل به حقوق مالک  یمل  یحقوق

 کنند.   تیمختلف شهرت حما یهااز شاخصه 

این مسئله ذیل قوانین از    تیحما  طیو تأمل در شرا  یبررس

بین ا  المللیحقوقی  برخ  نی نشاندهنده  در  که  از    یاست 

 تیحما  یبرا  ییقضا  هیلا، روکامن  ینظام حقوق  رویپ   یکشورها

علامت« و »سوءاستفاده از  فیاز حق شهرت بر دو نهاد »تضع

ا  دکناستناد می  «یگری علامت ثبت شده د از  از    قیطر  نیو 

شد مخدوش  و  کردن  تجاری    نکدر  برند  نمایک    شی و 

حقوق   تلاش.  دشومی  یریجلوگ   خصایص آن برند  یرواقعیغ 

از    تیحما  یبرا  یفکر  تیمالک استفاده  با  شهرت  حق  از 

ا  یهانظام اندازه  دتواننظام هرچند می  نیموجود در  از   یاتا 
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  ل یبه عمل آورد، لکن به دل  تیحق شهرت حما  ی هاشاخصه 

  ژه یو  تینظامها و ماه  نیاز ا  کیالزامات خاص و مقرر در هر

ا شهرت  ان  دتواننمی  تیحما  نیحق  مورد  و    ن یا  تظارجامع 

دعاوی که در    به  ییپاسخگو  یمنظور برا  نیبد .اشخاص باشد 

این میان بین صاحبان برند تجاری و اشخاص و یا نهادها و  

هرت و اعتبار یک برند سوءاستفاده  هایی که از حسن ششرکت

الاثری  کرده سریع  قانونی  رهیافت  که  است  شده  موجب  اند 

همچون داوری به میان آید تا بتوان از رهگذر آن با یک بررسی  

تخصصی، تسریع یافته و بدور از تشریفات قانونی دارای اطاله، 

بتوان به بهترین نتیجه در این خصوص دست پیدا نمود. به 

مرتکبین و نقض کنندگان حقوق برند که از اعتبار و    نوعی که

کنند، خسارات و اضرار وارد هویت یک برند سوءاستفاده می

و معنوی، جبران  مادی  از حیث  از  را  برند  به صاحبان  شده 

 نمایند. 

هایی  به طور کلی کارآمدی نهاد داوری در این میان، صلاحیت 

اعطا نموده و از    المللی به آناست که در نصوص و موازین بین

این  از  جرایمی  به  رسیدگی  پرونده  کاوی  ژرف  دیگر،  سوی 

قبیل متناسب با نوع دعوی به صورت تخصصی و کارشناسانه  

مزیت  مهمترین  و  از  کسب  صنایع،  صاحبان  که  است  هایی 

تر، در حوزه  توانند به مدد آن با خاطری آسودهکارها و تجار می

فعال    ینهادهالی وارد شوند.الملتجارت و دادوستد ملی و بین

زم نهادها   یداور  نهیدر  جمله  در خصوص   یمختلف  یاز  که 

داورمی  ند، کنمی  ت یفعال  یداور به  بازرگان   یتوان    یاتاق 

پار  یالمللنیب در  داور  سیمستقر  ن  یو  و  لندن   ز یاتاق 

که در گوشه و کنار جهان در    یمتعدد  ی سازمان  ی های داور

پا  یکشورها اشاره    یگذارهیمختلف  است،    یگاه   . کردشده 

  انیدر جر  ای  یالمللنیب  یتجار  یاوقات پس از انعقاد قراردادها

  نیطرف  انیم  یقراردادها، اختلافات  نیمفاد مربوط به ا  یاجرا 

  ی اجرا  ای  ریاز نوع تفس  یکه ناش  دشوقراردادها حادث می  نیا

حل و    یچگونگ  ، یاختلافات  نیدر صورت بروز چن   آن است.  

 . دروبه شمار می تینکات حائز اهم ازفصل آن 

تجار  ییآنجا  از اختلافات  بروز  تاث  یکه  بر    ی منف  ریموجب 

نسبت به حفظ   زیشده و تجار ن  یاعمال تجار  تیسرعت و امن

قبل از هر    د یلازم را ندارند، با   تیخود احساس امن  یهاهیسرما

ن  ، یاقدام تنظ  یکسان   زیتجار و  به    یتجار  یقراردادها  میکه 

می مکان  ند، کنمبادرت  انواع  اعمال  فصل      یهاسمیبا  و  حل 

تجار معا  یاختلافات  و  محاسن  به  نسبت  و  آنها    بیآشنا 

و موضوع   طیلازم را کسب کنند تا بر اساس شرا  ی هایآگاه

 به.  را انتخاب کنند  وهیش  نی و موثرتر  نیقرارداد بتوانند بهتر

به    ی دگیرس  یصالح برا  یهامنظور پرداختن به موضوع دادگاه

گفت    د یبا  یالمللنیتجارت ب  یاختلافات مربوط به قراردادها

 ت یصلاح ، ی که در آن محاکم داخل ی که برخلاف حقوق داخل

برخلاف حقوق    زیافراد را دارند و ن  نیبه اختلافات ب  یدگیرس

به    ی دگیرس  تیحصلا  یالمللنیکه در آن محاکم ب  المللنیب

 ریرا دارند، نظ  المللنیها و تابعان حقوق بدولت  نیاختلافات ب

  ، یالمللنیب  ییمحاکم قضا  گریو د  یدادگستر  یالمللنیب  وانید

ب تجارت  حقوق  نمی  المللن یدر  چناصولا  محاکم   نیتوان 

تجار  یالمللنیب اختلافات  به  تجار    نیب  یالمللنیب  یکه 

  کرد.  ده را مشاه ندکنمی یدگیرس

  یالمللنیب  ینهاد به طور عمده حل و فصل اختلافات تجار  دو

به   یدگیآنها، رس  تیرا بر عهده دارند که بخش عمده صلاح

تجار اقتصاد  یاختلافات  و  دولت  نی ب  ی و  تجار  نه  هاست؛ 

نهادها،    نیاز ا  یکی  .یاص خصوصاشخ  یبازرگانان و به طور کل

سرما به  مربوط  اختلافات  فصل  و  حل    یهایگذاره یمرکز 

»ا  یخارج به  معاهده    د«یکسیموسوم  اساس  بر  که  است 
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شد و    سیتاس  ینظر بانک جهان  ریز  1۹66واشنگتن در سال  

رس  تیصلاح با    یدگیآن  مرتبط  اختلافات  به 

و   کیاز    گذارانهیسرما  نیب  یخارج  یهایگذارهیسرما سو 

  نیاز ا  گر ید  ی ک یاست.    گری د   یاز سو  ریپذ هیسرما  ی هالتدو

  یینهاد قضا  کی  زیاست که آن ن  ی نهادها، سازمان تجارت جهان

  ی دگ ینهاد تنها رس  نیا  تیصلاح  د، شومحسوب می  یالمللنیب

است   یعضو سازمان تجارت جهان  یهادولت  نیبه اختلافات ب

ارجاع اختلاف بازرگانان حق  ب  یهاو تجار و  نهاد    نیا  هخود 

پرسش همچنان   ن یا ف،یتعار ن یرا ندارند.با وجود ا یالمللنیب

آ که  ب  ایپابرجاست  جامعه    یی نهادها  ای محاکم    ،یالمللنیدر 

بازرگانان   نیبه اختلافات ب یدگیرس تیوجود دارند که صلاح

حق در  باشند؟  داشته  که    نیا  یاصل  موضوع  قتیرا  است 

  یتجار یقراردادها بهحل و فصل اختلافات مربوط  یهاروش

  .دشورا شامل می یتجار، چه موارد نیب یالمللنیب

کل  به ب  یطور  سطح  برا  یالملل نیدر  روش    صلهیف  یدو 

  ی اختلافات تجار وجود دارد، روش اول مراجعه به محاکم داخل

ب  ی مل  ای تجار  آن  واسطه  به  در    ندتوانمی  یالمللنیاست که 

اختلاف  یموارد به  می  ی که  مل  ند، کنبرخورد  محاکم    ی به 

ب عقد  در  مثال  عنوان  به  کنند.    کالا،   یالمللنیب  عیمراجعه 

ولت متبوع خود د   یو فروشنده حق دارند به محاکم مل  داریخر

که در ضمن    گریکشور د  یمحاکم مل   ای قرارداد    گر یطرف د  ا ی

تع صالح،  محکمه  شرط  اساس  بر  است،    نییقرارداد  شده 

مل محاکم  به  کنند.مراجعه  فصل    یبرا  ی مراجعه  و  حل 

محاسن    یدارا  یالمللنیب  یتجار   یاز قراردادها  ی اختلافات ناش

آن است؛ به طور    ی ایاز مزا  شتریآن ب  ب یاست که معا  ی بیو معا

و مقررات    نیاز قوان  یتوان به نداشتن اطلاعات کافمثال می

تشک  ، یداخل  یماهو به  نبودن  آ  یی قضا  لاتیآشنا    ن ییو 

دادگاه  یدگیرس تعبدر  به  و  زبان  به  مربوط  مشکلات   ریها، 

کشور مقر دادگاه    برحاکم    یحقوق  طیآشنا نبودن به مح  تریکل

خارج فرد  داشا  یتوسط  روش  کرد.  به    ی دگیرس  گری ره 

اختلافات که    ن یو حل و فصل ا  یالمللنیب  یاختلافات تجار

مواجه شده و مورد   یالمللنیب  یبا اقبال جامعه تجار  زیامروزه ن

  یالمللنیو مقررات ب  نیو قوان  یداخل  یحقوق  یهانظام  رشیپذ

ر به  مراجعه  گرفته،  فصل    نیگزیجا  یها وش قرار  و  حل 

  اختلافات است.

که   ساخت  خاطرنشان  باید  ش  منظورمتعاقباً    یهاوهی از 

است   یی ها حل و فصل اختلافات، آن دسته از روش   نیگزیجا

حل و    ،ی محاکم مل  یبه جا  یکه در آن شخص ثالث خصوص

ا  جهیکه نت  ردی گیفصل اختلافات را بر عهده م    نیتوسل به 

است.    یاز محاکم مل  تیصلاح  یها توسط بازرگانان، نفروش

داورروش  نیا از  عبارت  سازش،    ، یگریانجی م  ،یها 

و مراجعه به   یخصوص  یهادادگاه  ای  یاختصار  ی هایدگیرس

  نیگزیجا یهااز روش یکیاست.   طرفیکارشناسان خبره و ب

دارا که  اختلافات  فصل  و  بس  یحل  است،    یاریطرفداران 

داور به  ب  یمراجعه  که  ب  شتر یاست  ب  نیدر    یالمللن یجامعه 

و    یالمللنیب  ی حقوق  یهانظام  دییدارد و مورد تا   انیتجار جر

است.  یداخل گرفته  ک   قرار  گفت  باید  از   منظورهمچنین 

از   یحل و فصل اختلافات توسط شخص ثالث خصوص ،یداور

االزام   یصدور را  قیطر  ر یاخ  ی هاروش در سال  نیآور است، 

مورد استفاده تجار    شتریبه بعد، ب  20دوم قرن    مهیاز ن  یعنی

 یدارا  یبا مراجعه به محاکم مل   سهیقرار گرفته است و در مقا

توان به سرعت می  ایمزا  نیاست که از جمله ا   یو محاسن  ایمزا

رس رس  ، یدگیدر  بودن  تخصص  ی دگیمحرمانه  بودن   یو 

داور  هایدگیرس کرد.  نظام  یاشاره  اغلب    یحقوق  یهادر 

رسم  یداخل مورد  تیبه  شکل  دو  به  و  شده  و    یشناخته 

  یالمللنیب  یتجار  یقراردادها  نیطرف  نیاست همچن  یسازمان
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طر دو  داور  یها اختلاف  ندتوانمی  قیبه  به  را  ارجاع   یخود 

 ی در قرارداد اصل  یدرج شرط داور  قیکنند؛ روش نخست از طر

طر از  و  اختلاف  بروز  از  بعد  دوم  روش  قرارداد    قیو  انعقاد 

  یداخل  ی حقوق  یهااست.امروزه در اغلب نظام  یجداگانه داور

مصوب   رانیا  یالمللنیب  یتجار  ی)به عنوان مثال قانون داور

  ی داور  قی از طر  یالمللنیب  یتجار  یهااختلاف   صلهی( ف1376

 ی المللن یرات بو مقر  نیشناخته شده است و قوان  تیبه رسم

زم  یمتعدد شناسا   یداور  نییآ  نهیدر  اجرا  یی و    ی آرا  یو 

اجرا  ییشناسا  ون ی»کنوانس  رینظ  یخارج  یداور   ی آرا  یو 

تصو  ورک«یوی ن  1۹58  یخارج  یداور رسدولت   بیبه    ده یها 

 است.

 سپاسگزاری

ــی بـه خـاطر حمـایـت حمـایـت معنوی در   از معـاونـت محترم پژوهشـ

 .شودسپاسگزاری میاجرای پژوهش حاضر  

ه   ه و ارائـ الـ ازبینی متن مقـ اطر بـ ه خـ داع علیزاده بـ ای دکتر عبـ از آقـ

 .شودنظرهای ساختاری تشکر و قدردانی می

و     از ــاخـتــاری  ظـرهــای ســ نـ ــه  ارائ خــاطـر  ــه  ب رم  مـحـتـ داوران 

 .شودسپاسگزاری می   علمی

ان بر خود لازم می دگـ ارنـ ــول  نگـ د رسـ ای دکتر محمـ د از آقـ داننـ

ای   ه نظرهـ ــر و ارائـ اضـ ه حـ الـ ه متن مقـ العـ اطر مطـ ه خـ آهنگران بـ

 .ارزشمند سپاسگزاری نمایند
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 .140اسی تهران، شماره المللی ایران، مجله دانشکده حقوق و علوم سیبین

 المللی، تهران: میزان. بین بازرگانی در  داوری  نقش و (، مفهوم1387سیدحسین) صفایی،

 .تهران  المللی،بین های داوری  و المللبین حقوق ،(1375) سیدحسین صفائی،

 دانش.   تهران:گنج  عمومی، المللبین حقوق  (.1382محمدرضا.) دکتر  بیگدلی، ضیایی

گذار بر اعتبار نام    ر یعوامل تاث  ی(. بررس1396. )نیدوست، حس  فهی . و وظدیسع  عباسپور،
 . ت،رشتیر یحقوق، اقتصاد و مد یالمللکنفرانس بین نیدهم ،ی تجار
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(، محرمانه با آشکار بودن داوری تجاری، مجله، تحقیقات حقوقی 1378عنایت، سید حسین )
 .28 - 27ن:شماره تهراتحقیقات حقوقی، دانشگاهشهید بهشتی 

(. محرمانه یا آشکار بودن داوری تجاری، مجله تحقیقات حقوقی 1378عنایت، سید حسین.)
 .28-27دانشگاه شهید بهشتی، شماره 

بین(  1391ا.)علیرض  ،پاكو  مهدی    ، فیروزی  تجارت  با  مرتبط  سازمانهای  ، المللیمعرفی 
 .خرداد. پایگاه مجلات تخصصی نور

  چاپ   سوم،  مجموعه  حقوقی،  هایدادگاه  آرای   گزیده  ،(1386)  محمدرضا،  ،(کارکن)  کامیار
 . حقوقدان  نشر  اول،تهران:

 (، حقوق داوری داخلی، تهران: انتشارات دادگستر. 1391کریمی، عباس)

 اول چاپ ،1386 مجد، تهران:انتشارات مدنی، دادرسی آیین (1386عباس.) کریمی،

 مرجع  تشکیل  از  قبل  احتیاطی  اقدامات  قرار  دورص  ،(1391)مهدی   شیخانی،  و  جواد  کاشانی،

  المللی بین  داوری  قانون  و ICC داوری   مرکز   جدید  قواعد  طبق  اضطراری  داور   توسط  داوری 
 . 46شماره المللی،بین حقوقی خدمات دفتر  حقوقی مجله سوئیس،

(. تحریر التجارة الخارجیة واثارها على اقتصادات الدول 2019عبیس حسان العزاوی. )  کریم
 النامیة بشکل عام والعراق خاصة.

 .تهران:سمت. 1ج  وتجارت،  مدنی  حقوق  المعارف  دایره  (. 1387جعفر)  محمد  دکتر   لنگرودی،

  فصلنامه   داوری،  نهاد  حقوقی  ماهیت  ،(1395)محمدحسین  پور،تقی  و  همایون   مافی،
 .21شماره خصوصی، حقوق  پژوهشی

 (1381قوانین) مجموعه

 (1386قوانین) مجموعه

 خدمات  دفتر   حقوقی  مجله  المللی،بین  بازرگانی  اتاق  داوری   نظام  ،(1378)محسن  محبی،
 . 24شماره المللی،بین حقوقی

  داوری  ایرانی  کمیته  انتشارات  المللی،بین  بازرگانی  اتاق  داوری   نظام  (.1384محسن.)  محبی،
 المللی. بین

  این   تمییز   چگونگی  و  آنها   تفسیری   نقش  و  دادرسی  اصول  مفهوم  ،(1384)حسن  محسنی،
 .23شماره وکلا، کانون  مجله دادرسی،  تشریفات از اصول

 ققنوس. تهران: ایران، حقوق در داورى  (،1389حیدر) اصل، محمدزاده

 نشر   اول  چاپ   دوم،  جلد  مدنی،  دادرسی  آیین  ، (1385)  محمدجواد،  بهشتی،  و  نادر  مردانی،
 . میزان 

  هایشیوه  در   رسیدگی  جریان   (.،بررسی1385  محسن.)  صادقی،  و  حسینعلی  عراقی،  مصلحی
 1 شماره تطبیقی، حقوق مجله اختلاف، فصل و حل جایگزین

  پژوهش   مجله  داوری،  روند  در  ملی  های دادگاه  مداخله  حدود  ،(1384)  جلال،  مصلحی،
 15 و 16 شماره سیاست، و حقوق

 (، فرهنگ فارسی معین، انتشارات امیرکبیر، تهران. 1371معین، محمد)

(. آنیسترال، اهداف ساختار، فصل نامه اقتصاد سیاسی، پژوهشکده اندیشه 1383منیری،ج)
 . 27برتر، شماره 

  دفتر  تهران:انتشارات  نفتی،های  داوری   ازهایی  درس  (. 1374علی.)  محمد   دکتر   موحد،
 اول.  جلد ایران، اسلامی جمهوری  المللیبین و حقوقی خدمات

دعاوی کنسرسیوم در برابر دیوان داوری ایران ـ امریکا،  مجله ( 1389.)موحد، محمد علی

 .152 – 153کانون وکلای دادگستری، شماره 

  جلد   انقلاب،  و  ومیعم  های دادگاه  مدنی دادرسی آیین  قانون   شرح  ،(1380)  علی،  مهاجری،
 دانش.   گنج کتابخانه انتشارات اول، چاپ سوم،

(. گات، آنیسترال و آنکتاد در گذر زمان، اطلاعات سیاسی و اقتصادی،  1381نورنژاد، مسعود)
 .210و  209ش

المللی )آیین داوری(، چاپ اول.تهران:  ( داوری تجاری بین1388نیک بخت، حمید رضا.)
 بازرگانی. انتشارات اتاق 

 دانشگاه  سیاسی  علوم  و  حقوق  دانشکده  مجله  داور،  رای   ابلاغ  ،(1372)  جواد،  واحدی،
 30 تهران:شماره

 میزان.  نشر  اول، چاپ مدنی، دادرسی آیین های بایسته ،(1379) الله، قدرت واحدی،

  داوری،   فقهی  ماهیت  بررسی  ،(1396.)فرهاد  بطحایی،  و  حسین  فیروزآبادی،  هوشمند
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